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บทที่ 1 
บทนำ 

 
1.1 ชื่อโครงการ  

การบูรณาการศาสตร์ในการพัฒนานักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วนกับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  
เพ่ือขับเคลื่อนให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น 
 
1.2 งบประมาณ 

งบประมาณ จำนวน 300,000 บาท (-สามแสนบาทถ้วน-) 
 

1.3 หน่วยงานที่รับผิดชอบ : คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
     ผู้รับผิดชอบ : อาจารย์อิศริย์  เดชตานนท์ 
     เบอร์โทรศัพท์ : 083-1001234 
     อีเมล ์: isari.d@nrru.ac.th 
 
1.4 ความเชื่อมโยงกับแผนในระดับต่างๆ 

1.4.1 แผนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา (พ.ศ. 2566-2570) 
  ยุทธศาสตร์ที่ 3 การวิจัยและสร้างนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขันของคน
ใน  ท้องถิ่นและประเทศ 
1.4.2 แผนยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 ยกระดับคุณภาพการศึกษา 
1.4.3 โครงการร่วม/โครงการบริบท ของมหาวิทยาลัยราชภัฏ ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
  8. โครงการบริบทตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 

  
1.5 หลักการและเหตุผล 

วิสาหกิจชุมชน คือ กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้บริการ หรือการอื่นๆ  
ที่ดำเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพันกัน  มีวิถีชีวิตร่วมกัน และรวมตัวกันประกอบกิจการเพ่ือสร้าง
รายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหว่างชุมชน โดยในพื้นท่ีจังหวัดนครราชสีมา  
มีวิสาหกิจชุมชนเกิดขึ้นจำนวนมากกระจายอยู่ในพื้นที่ทั ้ง 32 อำเภอครอบคลุมจังหวัดนครราชสีมา  
โดยผลิตสินค้าและบริการต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับทรัพยากรในท้องถิ่น โดยสินค้าและบริการมีหลายชนิด  
ไม่ว่าจะเป็นสินค้าและบริการในกลุ่มประเภทของอาหาร เครื่องดื่ม  ผ้าและเครื่องแต่งกาย ของใช้/ 
ของตกแต่ง/ของที่ระลึก และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร เป็นต้น แต่ที่ผ่านมาการผลิตสินค้าและบริการยังอยู่
ในแบบเดิม ๆ  และการเกิดข้ึนของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนรายใหม่ในพ้ืนที่ยังมีจำนวนน้อย  
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ในขณะเดียวกัน มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ยังเป็นมหาวิทยาลัยที่ได้เปิดสอนในหลักสูตร 
ที่เก่ียวข้องกับการสร้างผู้ประกอบการรายใหม่ โดยมีคณะวิทยาการจัดการ เป็นแกนนำในการผลิตบัณฑิต 
ในสาขาดังกล่าว เพราะมีสาขาที่เกี่ยวข้องกับการประกอบธุรกิจจำนวนหลายหลักสูตร เช่น การจัดการ  
การจัดการ โลจิสติกส์และโซ่อุปทาน การตลาด  การจัดการทรัพยากรมนุษย์  การเงิน การบัญชี 
การตลาด  นิเทศศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ คอมพิวเตอร์ธุรกิจ  เทคโนโลยีดิจิตอล การจัดการธุรกิจการค้า
สมัยใหม่ การจัดการท่องเที่ยว และการจัดการธุรกิจโรงแรม และบริการ เป็นต้น แต่ในช่วงที่ผ่านมาการ
ผลิตบัณฑิต มักจะเน้นการสร้างนักศึกษาเข้าสู่สถานประกอบการหรือการไปเป็นลูกจ้าง มากกว่าการสร้าง
นักศึกษาให้เป็นผู้ประกอบการ หรือการจบการศึกษาแล้วไปเป็นนายจ้าง ทั้ง ๆ ที่นักศึกษาที่จบการศึกษา
ต่างมีศักยภาพในการเป็นนายจ้างได้เป็นอย่างดี  

ดังนั้น หากสามารถพัฒนานักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  
ซึ่งเป็นภารกิจของมหาวิทยาลัยในการผลิตบัณฑิต ควบคู่ไปกับการพัฒนาชุมชนท้องถิ่นด้วยการพัฒนา
ผู ้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนให้สามารถจับคู ่กับเป็นหุ ้นส่วนร่วมกันในการผลิตนักศึกษาร่วมกับ
ผู ้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนท้องถิ ่นแล้ว ก็จะทำให้ทั ้งมหาวิทยาลัยและชุมชนท้องถิ ่นสามารถ
เจริญเติบโตไปพร้อม ๆ กัน และสามารถเป็นพื้นที่แห่งการเรียนรู้ระหว่างกัน ในด้านการประกอบธุรกิจ 
โดยคณะวิทยาการจัดการ เป็นแหล่งองค์ความรู้ในภาคทฤษฎีในด้านการประกอบธุรกิจ และชุมชนท้องถิ่น 
เป็นแหล่งองค์ความรู้ในภาคปฏิบัติในด้านการประกอบการธุรกิจ เพราะฉะนั้นถ้าเกิดการจับคู่กันหรือเป็น
หุ้นส่วนร่วมกันในการพัฒนาด้านการประกอบธุรกิจแล้ว ก็จะส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
ร่วมกันได้เป็นอย่างดี 

ในระยะที่ผ่านมา จะเห็นว่าสินค้าและบริการของชุมชนท้องถิ่น ยังขาดการพัฒนาทางด้าน
นวัตกรรมทางธุรกิจ ทำให้สินค้าและบริการที่มีอยู่เป็นสินค้าที่มีลักษณะคล้าย ๆ เดิม ไม่มีความแตกต่าง
จากพื้นที่อื่น ๆ และขาดความเป็นเอกลักษณ์ในตัวสินค้าและบริการ ไม่สามารถบ่งบอกถึงเอกลักษณ์
และอัตลักษณ์ของท้องถิ่นได้ ดังนั้น ถ้าคณะวิทยาการจัดการ ดำเนินการพัฒนานักศึกษาของตนเอง  
ให้มีองค์ความรู้ในด้านการบริหารจัดการธุรกิจและการประกอบการธุรกิจ และให้นักศึกษาซึ่งมีแนวคิด  
ในการเป็นผู้ประกอบการสมัยใหม่ เข้ามาใช้องค์ความรู้ทางทฤษฎีที่มีอยู่และนำไปปฏิบัติจริงในชุมชน
ท้องถิ่นในการธุรกิจวิสาหกิจชุมชนที่มีอยู่แล้ว ก็จะก่อให้เกิดการยกระดับสินค้าและบริการของชุมชน  
ให้มีระดับขึ้นได้ 

สำหรับการดำเนินการดังกล่าว จะก่อให้เกิดการปรับตัวและการเปลี่ยนแปลงวิสาหกิจชุมชนที่มี
อยู่ในพื้นท่ีได้ โดยอาจจะก่อให้เกิดผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนรายใหม่ซึ่งเป็นคนที่มีอยู่ในชุมชนอยู่แล้ว 
หรือเป็นผู้ประกอบการรายใหม่ที่เกิดขึ้นใหม่ในชุมชมท้องถิ่น หรือนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ สามารถ
พัฒนาตัวและปรับตัวเป็นผู ้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนรายใหม่โดยใช้พื ้นฐานจากการเรียนรู ้จาก
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนรายดั้งเดิมที่มีอยู่แล้วในชุมชน เกิดการพัฒนาสินค้าและบริการให้เป็นสินค้า
และบริการในรูปแบบใหม่ที่มีการใช้นวัตกรรมเกิดขึ้น โดยนวัตกรรมที่เกิดขึ้นอาจจะเป็ นนวัตกรรม 
เชิงกระบวนการในการผลิตสินค้าและบริการ หรือนวัตกรรมของสินค้าและบริการเองก็ได้ ซึ ่งไม่ว่า  
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จะเป็นการสร้างนวัตกรรมในรูปแบบใด จะเห็นถึงการพัฒนาเกิดขึ ้นทั ้งในส่วนของนักศึกษาของ  
คณะวิทยาการจัดการ และชุมชนท้องถิ่นท่ีจะเจริญเติบโตขึ้นพร้อม ๆ กัน 

ด้วยเหตุผลดังกล่าวข้างต้น คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ซึ่งเป็น
หน่วยงาน ที่มีองค์ความรู้ในการประกอบธุรกิจรายใหม่ จะได้เข้ามาเป็นตัวเชื่อมโยงระหว่างนักศึกษา  
คณะวิทยาการจัดการ กับผู้ประกอบการชุมชนท้องถิ่นในพื้นที่จังหวัดนครราชสีมา ให้เกิดการเสริมแรง 
ซึ ่งกันและกันในการพัฒนาธุรกิจและการประกอบการธุรกิจในพื ้นที ่จ ังหวัดนครราชสีมา ดังนั้น  
คณะวิทยาการจัดการ จึงได้นำเสนอโครงการ “การบูรณาการศาสตร์ในการพัฒนานักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วน
กับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน เพ่ือขับเคลื่อนให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น” ซึ่งการ
ดำเนินการดังกล่าว ได้เกิดจากความประสานร่วมมือกันระหว่างหลักสูตรต่าง ๆ ของคณะวิทยาการจัดการ 
สโมสรนักศึกษาทั้งภาคปกติและภาคกศ.ปช.ของคณะวิทยาการจัดการ รวมถึงศูนย์วิจัยและพัฒนาธุรกิจ
ท้องถิ่น ซึ่งเป็นหน่วยงานภายในมหาวิทยาลัย และประสานการดำเนินโครงการร่วมกับหน่วยงานภายนอก
โดยผู้ที่มีบทบาทหลัก คือผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่ รวมถึงหน่วยงานต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น องค์กรปกครองส่วนท้องที่ สำนักงานพัฒนาชุมชน และหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่จะเข้า
มาร่วมกันดำเนินโครงการเพื่อยกระดับการเรียนการสอนของนักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ และการ
ประกอบธุรกิจของชุมชนให้มีความเข็มแข็งและพัฒนาสู่การประกอบการสมัยใหม่ที่สามารถสร้างรายได้ 
หรือลดค่าใช้จ่ายเพื่อให้เกิดการประกอบธุรกิจในรูปแบบใหม่ ธุรกิจใหม่ หรือยกระดับธุรกิจเดิมให้สามารถ
อยู่ได้ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน 

 

1.6 วัตถุประสงค์ของโครงการ  
1.6.1 เพื ่อบ่มเพาะนักศึกษาของคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 

ให้สามารถต่อยอดแนวความคิด และพัฒนาสู ่การเป็นผู ้ประกอบการรายใหม่ โดยมีคณาจารย์และ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในท้องถิ่นเป็นพ่ีเลี้ยงในการดำเนินงาน 

1.6.2 เพื่อพัฒนาและเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในท้องถิ่น 
ให้ม ีความสามารถในการประกอบธุรกิจเพิ ่มขึ ้น ด้วยการเป็นหุ ้นส่วนในการทำงานร่วมกันกับ  
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 

1.6.3 เพื่อพัฒนาสินค้าและบริการของชุมชนท้องถิ่นให้สามารถยกระดับให้สูงขึ้นกว่าเดิม  
โดยผ่านนวัตกรรมของคณะวิทยาการจัดการ ทั้งในส่วนของนวัตกรรมเชิงกระบวนการ และนวัตกรรม  
การพัฒนาในส่วนของด้านการผลิตและการตลาด  

1.6.4 เพื ่อถอดบทเรียนการดำเนินโครงการอันนำไปสู ่การเผยแพร่ผลของการพัฒนาการ
ประกอบการธุรกิจร ่วมกันระหว่างคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา กับ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนในพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา 
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1.7 เป้าหมายของตัวชี้วัดความสำเร็จ 
เป้าหมายของตัวชี้วัดความสำเร็จ การบูรณาการศาสตร์ในการพัฒนานักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วน

กับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน เพ่ือขับเคลื่อนให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น มีดังนี ้
1.7.1 นักศึกษาที่เข้าร่วมการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการรายใหม ่จำนวน 10 ราย 
1.7.2 คณาจารย์ เจ้าหน้าที ่และบุคลากรของศูนย์ฯ และหลักสูตรวิชาต่าง ๆ ในคณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 8 คน 
1.7.3 ที ่ปรึกษา พี ่เลี ้ยง นักลงทุน ศิษย์เก่า กลุ ่มธุรกิจ และกลุ ่มการค้าในพื ้นที ่จ ังหวัด

นครราชสีมาที่เข้าร่วมโครงการพัฒนาให้เป็นผู้ประกอบการรายใหม่ จำนวน 15 ราย 
1.7.4 กิจกรรมพัฒนานักศึกษาให้เป็นผู้ประกอบการรายใหม่เพ่ือขับเคลื่อนให้เป็นมหาวิทยาลัย

แห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น จำนวน 5 กิจกรรม 
1.7.5 ช่องทางการจัดจำหน่วยผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) ของผู้ประกอบการวิสาหกิจ 

รายใหม่ จำนวน 2 ช่องทาง 
 
1.8 กลุ่มเป้าหมายที่ได้รับประโยชน์  

1.8.1 นักศึกษาคณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 10 ราย 
1.8.2 กลุ่มวิสาหกิจชุมชนพ้ืนที่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา จำนวน 5 กลุ่ม 
1.8.3 กลุ่มภาคีเครือข่าย ได้แก่ ผู ้นำชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ศิษย์เก่า กลุ่มธุรกิจ และ 

กลุ่มการค้าในพ้ืนที่จังหวัดนครราชสีมา 
1.8.4 คณาจารย์ เจ้าหน้าที ่และบุคลากรของศูนย์ฯ และหลักสูตรวิชาต่าง ๆ ในคณะวิทยาการ

จัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 8 คน 
 
1.9  พื้นที่ดำเนินการ 

อำเภอเฉลิมพระเกียรติ  จังหวัดนครราชสีมา 
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บทที่ 2 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

 
พื้นที่จังหวัดนครราชสีมา มีวิสาหกิจชุมชนเกิดขึ้นจำนวนมากกระจายอยู่ในพื้นที่ทั้ง 32 อำเภอ

ครอบคลุมจังหวัดนครราชสีมา โดยผลิตสินค้าและบริการต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับทรัพยากรในท้องถิ่น โดย
สินค้าและบริการมีหลายชนิด ไม่ว่าจะเป็นสินค้าและบริการในกลุ่มประเภทของอาหาร เครื่องดื่ม  ผ้าและ
เครื่องแต่งกาย ของใช้/ของตกแต่ง/ของที่ระลึก และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร เป็นต้น แต่ที่ผ่านมาการผลิต
สินค้าและบริการยังอยู่ในแบบเดิม ๆ และการเกิดขึ้นของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนรายใหม่ในพื้นที่  
ยังมีจำนวนน้อย และ คณะวิทยาการจัดการ จึงมีแนวคิดเลือกกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที ่อำเภอ 
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมาในการพัฒนานักศึกษาของตนเองร่วมกับธุรกิจวิสาหกิจชุมชนที่มอียู่
แล้วในพื้นที ่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา ในการเป็นผู้ประกอบการสมัยใหม่โดยใช้  
องค์ความรู้ทางทฤษฎีที่มีอยู่และนำไปปฏิบัติจริงในชุมชนท้องถิ่นผ่านการธุรกิจวิสาหกิจชุมชนที่มีอยู่แล้ว 
ก็จะก่อให้เกิดการยกระดับสินค้าและบริการของชุมชนให้มีระดับขึ้นได้ 

 
กิจกรรมที่ 1 การบ่มเพาะการเป็นผู้ประกอบการธุรกิจรายใหม่ให้กับนักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครราชสีมา  

โดยดำเนินการจัดอบรมเกี่ยวกับการจัดทำแผนธุรกิจทั้งด้านการผลิต การตลาด บุคลากร  
การเงิน และการบริหารจัดการ ในวันที่ 23 มิถุนายน 2566  ณ  ห้องประชุมวิทยาการจัดการ 1 (22.14)  
คณะวิทยาการจัดการ ให้กับนักศึกษา จำนวน 25 คน เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมของนักศึกษา  
ในการจะนำปัจจัยที่มคีวามสำคัญมาใช้พิจารณาในการเลือกธุรกิจที่จะส่งเสริม และประกอบการต่อไป 
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กิจกรรมที่ 2 การลงพ้ืนที่เป้าหมาย คือ อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา  
ลงพื้นที่ถ่ายทอดองค์ความรู้การเป็นผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน โดยนักศึกษาและคณาจารย์ 

ของมหาวิทยาลัยฯ เป็นผู้ให้บริการวิชาการแก่ชุมชนท้องถิ่น ในวันที่ 24 มิถุนายน 2566  ณ  พ้ืนที่ตำบล 
หนองงูเหลือม ตำบลช้างทอง ตำบลท่าช้าง ตำบลหนองยาง และตำบลพระพุทธ จำนวน 125 คน 
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กิจกรรมที่ 3 การจัดเวทีเพื่อจัดทำแผนพัฒนาธุรกิจร่วมกันระหว่างมหาวิทยาลัยกับชุมชน
ท้องถิ่นเพื่อพัฒนาเป็นผู้ประกอบการธุรกิจรายใหม่  

โดยมหาวิทยาลัยซึ่งเป็นหุ้นส่วนกับผู้ประกอบการในพื้นที่ได้ร่วมกันวางแผนพัฒนาธุรกิจใหม่ 
จนเกิดเป็นผู้ประกอบการธุรกิจในรูปแบบใหม่ ในวันที่ 9 กรกฎาคม 2566  ณ  พื้นที่ตำบลหนองงูเหลือม 
ตำบลช้างทอง ตำบลท่าช้าง ตำบลหนองยาง และตำบลพระพุทธ จำนวน 125 คน 
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กิจกรรมที ่4 การจัดเวทีแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพื่อสร้างนักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วนกับผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนเพื่อขับเคลื่อนให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ่น  ด้วยการพัฒนาธุรกิจร่วมกัน
ระหว่างมหาวิทยาลัยและชุมชนท้องถิ่น  

โดยให้มีการนำเสนอผลงาน และจัดการประกวดในการนำเสนอผลงานของนักศึกษา  
ทั้ง 5 ตำบล แล้วฟังข้อวิพากษ์จากกรรมการผู ้ทรงคุณวุฒิทั ้งจากภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย  
เพื่อนำข้อวิพากษ์ไปปรับปรุงต่อไปในวันที่ 13 กรกฎาคม 2566  ณ  ห้องประชุมวิทยาการจัดการ 1 
(22.14) คณะวิทยาการจัดการ ให้กับนักศึกษาท่ีเข้าร่วมโครงการ จำนวน 25 คน และนักศึกษาในรายวิชา
ผู้ประกอบการมาร่วมรับฟังอีกจำนวน 125 คน 
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กิจกรรมที่ 5 การยกระดับสินค้าและบริการด้านการผลิตร่วมกันด้วยนวัตกรรมจากมหาวิทยาลัย 
ราชภัฏนครราชสีมาและเครือข่าย  

โดยการพัฒนาการผลิตสินค้าและบริการในชุมชนให้สามารถยกระดับของผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ
และมาตรฐานสูงขึ้น 
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กิจกรรมที่ 6 การยกระดับสินค้าและบริการด้านการตลาดร่วมกันด้วยนวัตกรรมจากมหาวิทยาลัย  
ราชภัฏนครราชสีมาและเครือข่าย  

โดยการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ทั้งในรูปแบบของเอกสารและสื่อสังคมออนไลน์ ดังนี้ 
 

ตราสินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัด
นครราชสีมา 

ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก 

 
 

ผลิตภัณฑ์ทอผ้าลายช้างและทอสื่อลายช้าง 
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ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา 

 
 

ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง 

 
 

ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 
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แผ่นพับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา  
 

ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก 
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ผลิตภัณฑ์ทอผ้าลายช้างและทอสื่อลายช้าง 
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ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา
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ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง 
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ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 
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วีดีโอกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา  
 

ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก 

  
 

ผลิตภัณฑ์ทอผ้าลายช้างและทอสื่อลายช้าง 
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ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา 

 
 

ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง 
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ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 
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2.2 ผลผลิตจากการดำเนินโครงการ (Output) 
 

ผลผลิต (Output) ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
นักศึกษาได้ร ับความรู้บ่มเพาะ
การเป็นผู้ประกอบการธุรกิจราย
ใหม่ให้กับนักศึกษามหาวิทยาลัย
ราชภัฏนครราชสีมา ด้วยการ
อบรมในด้านการจัดทำแผนธุรกิจ
ท ั ้ งด ้ านการผล ิ ต  การตลาด 
บุคลากร การเงิน และการบริหาร
จัดการ 

จำนวนนักศึกษา
เข้าร่วมกิจกรรม 

ไม่น้อยกว่า  
25 คน 

นักศึกษาคณะวิทยาการจ ัดการ  
เข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 25 คน 

เก ิดการพัฒนาผู ้ประกอบการ
ว ิสาหกิจช ุมชน โดยนักศึกษา 
และคณาจารย์ของมหาวิทยาลัย
ร า ช ภ ั ฏ น ค ร ร า ช ส ี ม า เ ป็ น 
ผู ้ ให ้บร ิการว ิชาการแก่ช ุมชน
ท้องถิ่น 

จำนวนผู้เข้าร่วม
กิจกรรม 

ไม่น้อยกว่า  
125 คน 

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในพื้นที่
ตำบลช้างทอง ตำบลท่าช้าง ตำบล
ห น อ ง ย า ง  ต ำ บ ล พ ร ะ พ ุ ท ธ  
และตำบลหนองงูเหลือม อำเภอ
เ ฉ ล ิ ม พ ร ะ เ ก ี ย ร ต ิ  จ ั ง ห วั ด
นครราชส ีมา เข ้าร ่วมก ิจกรรม 
จำนวน 125 คน 

นักศึกษาได้แลกเปลี ่ยนเร ียนรู้ 
เพื่อสร้างนักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วน
กับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน
เ พ ื ่ อ ข ั บ เ ค ล ื ่ อ น ใ ห ้ เ ป็ น
มหาว ิทยาล ัยแห ่งการพ ัฒนา
ชุมชนท้องถิ ่นด ้วยการพัฒนา
ธ ุ ร ก ิ จ ร ่ ว ม ก ั น ร ะ ห ว ่ า ง
มหาวิทยาลัยและชุมชนท้องถิ่น 

จำนวนนักศึกษา
เข้าร่วมกิจกรรม 

ไม่น้อยกว่า  
25 คน 

นักศึกษาคณะวิทยาการจ ัดการ  
เข้าร่วมกิจกรรม จำนวน 25 คน 

เ ก ิ ด ก า รพ ัฒนา ผล ิ ตภ ัณฑ์ /
นวัตกรรมต้นแบบ (Prototype) 

จำนวนผลิตภัณฑ์ 5 ผลิตภัณฑ์ 1) ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก  
2) ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ 
3) ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา  
4) ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง  
5) ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 
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2.3 ตัวชี้วัดผลลัพธ์ (Outcomes) 
 

ผลลัพธ์ (Outcomes) ตัวช้ีวัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
ทำให้กลุ ่มว ิสาหกิจชุมชนใน
พื ้นที ่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ 
จ ั งหว ัดนครราชส ีมา ได ้รับ
ความรู้และพัฒนาศักยภาพของ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

จำนวนกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน 

จำนวน 5 กลุ่ม เปิดโอกาสพัฒนาและเสริมสร้างความ
แข็งแกร่งให้กับผู้ประกอบการวิสาหกิจ
ชุมชนในท้องถิ่นให้มีความสามารถใน
การประกอบธุรกิจเพิ ่มขึ ้น ด้วยการ
เป็นหุ้นส่วนในการทำงานร่วมกันกับ
คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย
ราชภัฏนครราชสีมา ประกอบด้วย 
กล ุ ่มว ิสาหกิจช ุมชนในพื ้นที ่ตำบล 
ช้างทอง ตำบลท่าช้าง ตำบลหนองยาง 
ตำบลพระพ ุทธ และตำบลหนอง 
งูเหลือม 

กลุ ่มวิสาหกิจชุมชนได้พัฒนา
ผลิตภัณฑ์/นวัตกรรมต้นแบบ 
(Prototype) 

จำนวนผลิตภัณฑ์ จำนวน  
5 ผลิตภัณฑ์ 

1) ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก  
2) ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ 
3) ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา  
4) ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง  
5) ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 

ช ่ อ ง ท า ง ก า ร จ ั ด จ ำ ห น่ า ย
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
ของผ ู ้ประกอบการว ิสาหกิจ 
รายใหม่ 

จำนวน 
ช่องทาง 

การจัดจำหน่าย 

ไม่น้อยกว่า  
2 ช่องทาง 

การ เผยแพร่ ผล ิ ตภ ัณฑ ์ ต ้ นแบบ 
(Prototype) ของผ ู ้ ป ร ะก อบ ก า ร
ว ิ ส า ห ก ิ จ ร า ย ใ ห ม ่ ผ ่ า น สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ ได้แก่ แผ่นพับ วีดีโอ
ประชาสัมพันธ์ 

เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่และสร ้าง
รายได้ให้กับชุมชน 

ร้อยละของรายได้
ที่เพ่ิมขึ้นของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน 

อย่างน้อย 
ไม่น้อยกว่า 
ร้อยละ 5 

สร้างรายได้เพิ่มให้กับชุมชนร้อยละ 5 
ถึงร้อยละ 10 

เกิดเครือข่ายความร่วมมือใน
การพัฒนาพื้นที ่

จำนวนเครือข่าย จำนวน  
5 เครือข่าย 

เกิดเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาและ
กลุ ่มว ิสาหกิจชุมชนในพื ้นที ่อำเภอ
เฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
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2.4 หน่วยงาน/เครือข่ายที่ร่วมดำเนินโครงการ  

- คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  
- คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา  
- อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
- องค์การบริหารส่วนตำบลหนองงูเหลือม อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
- องค์การบริหารส่วนตำบลช้างทอง อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
- องค์การบริหารส่วนตำบลหนองยาง อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
- องค์การบริหารส่วนตำบลท่าช้าง อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
- องค์การบริหารส่วนตำบลพระพุทธ อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา      

2.5 จำนวนองค์ความรู้/ ชุดความรู้ที่นำไปใช้ในการพัฒนาท้องถิ่น  
     - การจัดการธุรกิจชุมชน 

- การเป็นผู้ประกอบการ 
- การทำบัญชีครัวเรือน 

2.6 จำนวนรายวิชาที่มีการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์เพื่อพัฒนาท้องถิ่น  
 - การตลาด     - การจัดการเชิงบูรณาการ 

- การจัดการการผลิตและการปฏิบัติการ  - การเป็นผู้ประกอบการ 
- การออกแบบและประชาสัมพันธ์    
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บทที่ 3 

สรุปผลการดำเนินงาน 
 
3.1 สรุปผลการดำเนินงาน 
      เชิงปริมาณ 

1. เกิดผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากสินค้าชุมชน จำนวน 5 ผลิตภัณฑ์  
1) ผลิตภัณฑ์ข้าวเกรียบกุ้งฮางงอก  
2) ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ 
3) ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรอศิญา  
4) ผลิตภัณฑ์ถั่วตัดรวงทอง  
5) ผลิตภัณฑ์ตะกร้าสานยางพารา 

2. สร้างรายได้เพ่ิมให้กับชุมชนร้อยละ 5 ถึงร้อยละ 10 
3. สื่อประชาสัมพันธ์/ช่องทางการจัดจำหน่าย จำนวน 5 แหล่ง  
4. เกิดเครือข่ายความร่วมมือระหว่างมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาและกลุ่มวิสาหกิจชุมชน

ในพ้ืนที่อำเภอเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดนครราชสีมา 
5. นักศึกษาแกนนำได้นำองค์ความรู้ในรายวิชาจำนวน 5 รายวิชามาประยุกต์ใช้จริง 

      เชิงคุณภาพ   
      1.  ยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนด้วยการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 
      2.  เกิดเครือข่ายความร่วมมือของคนในชุมชน สร้างความสามัคคีในการพัฒนาท้องถิ่น 
 3.  เกิดการบูรณาการการเรียนการสอนกับการดำเนินธุรกิจจริงสร้างองค์ความรู้และ
ประสบการณ์ให้กับนักศึกษา 
       
สรุปในภาพรวมของการดำเนินโครงการ  

โครงการบูรณาการศาสตร์ในการพัฒนานักศึกษาให้เป็นหุ้นส่วนกับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  
เพื ่อขับเคลื ่อนให้เป็นมหาวิทยาลัยแห่งการพัฒนาชุมชนท้องถิ ่น  มีจุดมุ ่งหมายที่สำคัญ 2 ส่วน คือ  
การพัฒนานักศึกษาให้เป็นผู้ประกอบการจากประสบการณ์จริงนอกห้องเรียนมาประยุกต์กับทฤษฎี  
ในห้องเรียน และการช่วยยกระดับผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนเดิมที่มีอยู่ให้เติบโตขึ้น โด ยกระบวนการ 
ต้นน้ำคือการอบรมให้ความรู้กับนักศึกษานำไปใช้ในการเริ่มการเป็นผู้ประกอบการ หลังจากนั้นลงพื้นที่
เป้าหมายเพื่อเลือกธุรกิจชุมชนที่มีความน่าสนใจ และสามารถที่จะต่อยอดได้อย่างเป็นระบบ เมื่อได้ธุรกิจ
ชุมชนเรียบร้อยแล้วก็จะเริ่มดำเนินการในการพัฒนาโดยจัดเวทีเพ่ือสำรวจความคิดเห็นจากผู้ประกอบการ
รวมถึงประชาชนในพื้นที ่ โดยเมื ่อดำเนินการเสร็จสิ ้นก็จะมีการทดลองการตลาดและนำเสนอต่อ
ผู้เชี่ยวชาญ เพ่ือรับฟังข้อเสนอแนะแล้วนำไปปรับปรุง กระบวนการสุดท้ายหลังจากการปรับปรุงคือนำมา
จัดแสดงโชว์อีกครั้งหนึ่งเพ่ือเป็นการประชาสัมพันธ์ต่อไป 
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3.2 องค์ความรู้/นวัตกรรมที่เกิดจากการดำเนินโครงการ 
- การวิเคราะห์ต้นทุน/ผลตอบแทนในการประกอบธุรกิจ 
- การจัดการธุรกิจการค้าสมัยใหม่ 
- การจัดทำช่องทางการจัดจำหน่าย/สื่อทางการตลาด 
 

3.3 ปัญหาอุปสรรค 
ระยะเวลามีจำกัด และช่วงเวลาของการดำเนินโครงการที่มีนักศึกษาเป็นส่วนประกอบที่สำคัญ

ทับซ้อนกับช่วงเวลาเปิดภาคเรียนใหม่ซึ ่งทำให้นักศึกษากลุ่มเป้าหมายที่เป็นแกนนำนักศึกษาต้องทำ
กิจกรรมต่างๆ ในช่วงเปิดเทอมควบคู่ไปด้วยทำให้มีเวลาค่อนข้างจำกัด  
 
3.4 ข้อเสนอแนะ 

ทางมหาวิทยาลัยควรมีการให้ยื ่นข้อเสนอโครงการ และอนุมัติงบประมาณตั้งแต่ช่วงต้น
ปีงบประมาณ เพื่อให้ระยะเวลาในการดำเนินโครงการ หรือระยะเวลาในการใช้จัดทำข้อเสนอโครงการ  
ได้มีเพิ ่มมากขึ ้น ทางผู ้ที ่จะเสนอโครงการต่างๆ จะได้มีเวลาในการวางแผน หรือติดต่อหาข้อมูล 
จากทางชุมชนเพ่ือประสิทธิภาพในการดำเนินการที่มากขึ้น 

 
 


