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คำนำ 

 
    โครงการยกระดับผลิตภัณฑ์แคปหมูตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ตามแนวทางเศรษฐกิจ 
BCG จัดทำขึ้นเพื่อยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์แคปหมู ให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน พัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ และการเพิ่มรายได้ เพื่อพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรมภายใต้โมเดลเศรษฐกิจใหม่ (BCG 
Model) และเพื่อส่งเสริมช่องทางการตลาดในการจำหน่ายแคปหมูที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ โดยดำเนิน
โครงการอย่างเป็นระบบ  มีการอบรมเชิงปฏิบัติในการพัฒนา แปรรูป และสร้างช่องทางการตลาด ส่งผลให้มีผลิค
ภัณฑ์จากแคปหมูหลายประเภทมากขึ้น 
 ขอขอบคุณกลุ่มผู้ผลิตแคปหมู หมู่ 3 บ้านหนองสายไพร  ที่ให้ความร่วมมือในการร่วมกิจกรรมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แคปหมู ทำให้การดำเนินโครงการบรรลุตามวัตถุประสงค์และเป้าหมายครบถ้วนทุกประการ  ส่งผลให้
เกิดผลิตภัณฑ์แคปหมูหลายประเภทในการเป้นสิ้นค้าทางเลือกของชุมชน 
 
 
 
                  ................................................. 
            (ผู้ชว่ยศาสตราจารย์ ดร.คธาวุธ พลโคตร ) 
                    เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2566 
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บทที่ 1 
บทนำ 

 
1.1 ชื่อโครงการ 
 ยกระดับผลิตภัณฑ์แคปหมูตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา ตามแนวทางเศรษฐกิจ BCG 

1.2 งบประมาณ 
 100,000 บาท 
1.3 หน่วยงานที่รับผิดชอบ  หลักสูตรัฐศาสตรบัณฑิต สาขาวิชารัฐศาสตร์ 
      ผู้รับผิดชอบ : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ว่าที่ ร.อ. ดร. คธาวุธ พลโคตร 
      เบอร์โทรศัพท์ : 0869985678 
      อีเมล์ : Katawutp@nrru.ac.th 

1.4 โปรดระบุความเชื่อมโยงกับแผนในระดับต่างๆ 

1.4.1 ยุทธศาสตร์ใหม่มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นตามพระราโชบายระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 
ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพฒันาท้องถิ่น 

1.4.2 เป้าหมายการดำเนนิงานโครงการร่วมกันของมหาวิทยาลยัราชภัฏ ทั้ง 38 แห่ง 
  4. โครงการส่งเสริมและพัฒนานวัตกรรมชุมชนตามแนวทางเศรษฐกิจ BCG 
1.4.3 โครงการบริบทตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา (พ.ศ. 2566-2570) 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสง่เสริมยกระดับเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น เพื่อ
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 
1.4.4 ยุทธศาสตร์ชาต ิ
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 ดา้นการสร้างโอกาสความเสมอภาคและเทา่เทียมกันทางสังคม 
1.4.5 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
  พลังทางสังคม 
1.4.6 แผนปฏิรูปประเทศ 
  ด้านสงัคม 
1.4.7 กรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัที่ 13 
  12.กำลังคนสมรรถนะสงู มุ่งเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง ตอบโจทย์การพัฒนาแห่งอนาคต 

1.5 หลกัการและเหตุผล  
  มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นข้อกําหนดด้านคุณภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นที่เชื่อถือ เป็น
ที่ยอมรับ และสร้างความมั่นใจให้กับผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
เพ่ือยกระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กำหนด และสอดคล้องกับนโยบาย OTOP โดย
แผนงานความม่ันคงอาหารมุ่งสู่ปี ค.ศ. 2030 และร่างปฏิญญาความมั่นคงอาหารเอเปค ปี 2022 มีแนวทางในการ
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ผลักดันความม่ันคงอาหารและการเกษตร ที่ผ่านการส่งเสริมความปลอดภัยอาหารให้ได้มาตรฐานสากล ถูกหลัก
โภชนาการ รวมถึงการเพิ่มโอกาส ในการเข้าถึงเศรษฐกิจดิจิทัล ที่ขับเคลื่อนภาคเกษตร ด้วย BCG Model  

ผู้รับผิดชอบโครงการได้มีโอกาสได้ลงพื้นที่บริการวิชาการตั้งแต่ปี 2564 – 2565 ในการจัดทำแผนตำบล
พะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา  ได้ทราบข้อมูลพ้ืนฐานในพื้นท่ีมีสินค้า OTOP คือ แหนมหมู โดยมีกลุ่ม
แหนมหมูสดบ้านหนองสายไพร มีสมาชิกประกอบการในพ้ืนที่ หมู่ 2 บ้านพุดซา  หมู่ 3 บ้านหนองสายไพร หมู่ 4 
บ้านคอนอินทร์ และหมู่ 7 บ้านมะเริงใหญ่ มีสมาชิกในกลุ่มที่ดำเนินการ 50 ครัวเรือน โดยมีการทำแคปหมู
เพ่ิมเติมเพ่ือการจัดจำหน่ายในแบบแคปหมูติดมัน และแคปหมูไร้น้ำมัน เมื่อวิเคราะห์ในประเด็น ต้นน้ำ – ในพ้ืนที่
มีการรวมกลุ่มในการทำแคปหมู มีวัตถุดิบหนังหมูในพ้ืนที่ มีอุปกรณ์ในการจัดทำ กลางน้ำ – สมาชิกมีความรู้ใน
การผลิตแคปหมูและแหนมหมู ส่วนปลายน้ำ – ขายในพ้ืนที่ และมีพ่อค้าคนกลางมารับสิ้นค้าไปจำหน่วยในตัวเมือง 
แต่เมื่อผู้รับผิดชอบโครงการได้มีการสัมภาษณ์สมาชิกที่ดำเนินการพบว่า ต้นน้ำ –อุปกรณ์ในการจัดทำแคปหมู
เป็นไปตามความเหมาะสมของแต่ละครัวเรือน ไม่มีมาตรฐานแบบเดียวกันทั้งกลุ่ม และยังไม่มีระบบบริหารจัดการ
กลุ่มท่ีมีประสิทธิภาพ กลางน้ำ – เป็นการผลิตในแต่ละครัวเรือนโดยมีสูตรกลางของกลุ่ม ยังไม่มีการแปรรูป เพ่ือ
มูลค่าผลิตภัณฑ์ในแบบอ่ืนๆ เช่น การทำเป็นแคปหมู snack แคปหมูหลากรส ปลายน้ำ – ช่องทางการตลาดมีน้อย 
ยังไม่มีระบบขายผ่านออนไลน์ ขาดช่องทางการตลาดในรูปแบบอ่ืน ๆ เช่น การส่งเสริมการตลาดด้วยยูเทบเบอร์ 
ผู้รับผิดชอบโครงการมีความต้องการเพ่ิมโอกาสทางธุรกิจด้วยการนำเอา BCG Model มาปรับใช้ เพื่อช่วยยกระดับ
ระบบห่วงโซ่อาหาร (Supply Chain) ในทุกมิติตั้งแต่ ต้นน้ำ กลางน้ำ และปลายน้ำ สร้างความมั่นคงทางอาหารที่
ยั่งยืน โดยผู้รับผิดชอบโครงการการดำเนินติดต่ออาจารย์ในรั่วมหาวิทยาลัยที่มีความรู้ทางเทคโนโลยีอาหาร สาย
การตลาด และสายออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อรวมกันในการแปรรูปผลิตภัณฑ์แคปหมู snack หรือแคป หมูหลากรส 
และสร้างช่องทางการตลาดเพ่ิมเติมเพ่ือให้สมาชิกกลุ่มมีรายได้เพ่ิมข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 10 เพื่อยกระดับเศรษฐกิจ
และสังคมตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมาต่อไป 
 
1.6 วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 1. เพ่ือยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์แคปหมู ให้มีขีดความสามารถในการแข่งขัน พัฒนามาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ และการเพ่ิมรายได้ 
  2. เพ่ือพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์หรือนวัตกรรมภายใต้โมเดลเศรษฐกิจใหม่ (BCG Model) 

3. เพ่ือส่งเสริมช่องทางการตลาดในการจำหน่ายแคปหมูที่เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 
 
1.7 เป้าหมายของตัวชี้วดัความสำเร็จ   

 เชิงปริมาณ   

 1. ผลิตภัณฑ์แคปหมูที่ได้รับการพัฒนามูลค่า (แคปหมู snack / แคปหมูหลากรส)  จำนวน 2 ผลิตภัณฑ์ 

 2. จำนวนนักศึกษาที่เข้าร่วมโครงการ จำนวน 20 คน 

 3. จำนวนประชาชนที่เข้าร่วมโครงการ จำนวน 30 คน 

 4. รายวิชาที่ร่วมบูรณาการจัดการเรียนการสอนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 5. รายได้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการเพ่ิมข้ึน 
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 เชิงคุณภาพ 

 1. องค์ความรู้ในเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 
 2. องค์ความรู้ในเรื่องการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 

 3. องค์ความรู้ช่องทางการตลาดในการจำหน่าย 

1.8 กลุม่เป้าหมายที่ได้รับประโยชน์  
นักศึกษา จำนวน 20 คน 
ประชาชน จำนวน 30 คน 

 
1.9 พื้นที่ดำเนินการ  

      ประชาชนในพื้นท่ี หมู่ 2 บ้านพุดซา  หมู่ 3 บ้านหนองสายไพร หมู่ 4 บ้านคอนอินทร์ และหมู่ 7 
บ้านมะเริงใหญ่ จำนวน 30 คน 
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บทที่ 2 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

 

2.1 กจิกรรมที่ดำเนินการ  
 กิจกรรมภายใต้โครงการการมีทั้งสิ้น 3 กิจกรรม  รายละเอียด ดังนี้ 
    

ลักษณะกิจกรรม กิจกรรม วิธีการดำเนินงาน 
 
 
 
 

มาตรฐานสินค้า 

กิจกรรมที่ 1 การพัฒนาสินค้าแคปหมูสู่มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- วิทยากรให้ความรู ้การพัฒนาคุณภาพ
สินค้าอาหาร เรื่องกฎหมายและมาตรฐาน
อาหาร 

- อบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาสินค้าแคปหมูสู่
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- นักศึกษาและสมาชิกกลุ่มแคปหมูร่วมลง
มือปฏิบัติการ 

1. ประสานงานพื้นที่ 
2. จ ัดทำคำสั ่งให้อาจารย์และ
นักศึกษาไปราชการ 
3 .  จ ั ด ท ำ ห น ั ง ส ื อ ข อค ว า ม
อนุเคราะห์และเชิญสมาชิกกลุ่ม
แคปหมูและประชาชนในพื้นที่เข้า
ร่วมกิจกรรม 
4. จัดกิจกรรมการพัฒนาสินค้า
แคปหมูส ู ่มาตรฐานผลิตภ ัณฑ์
ชุมชน 

 
 
 
 

กระบวนการการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ตามแนวทาง 
BCG 

กิจกรรมที ่ 2 การสร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์
ชุมชน 
กิจกรรม 2.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปแคปหมู 

- วิทยากรให้ความรู้แนวทางในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ทั้งกระบวนการผลิต การแปร
รูป หรือนวัตกรรมในการพัฒนาผลผลติให้
ได้มาตรฐาน 

- นักศึกษาและสมาชิกกลุ่มแคปหมูร่วมลง
มือปฏิบัติการ 

กิจกรรม 2.2 การออกแบบผลผลิตภัณฑ์แคปหมู 
     -   วิทยากรให้ความรู้การออกแบบสินค้า 

- นักศึกษาและสมาชิกกลุ ่มแคปหมู และ
แหนมหมู ร่วมลงมือปฏิบัติการ 

1. ประสานงานพื้นที ่
2. จ ัดทำคำสั ่งให้อาจารย์และ
นักศึกษาไปราชการ 
3 .  จ ั ด ท ำ ห น ั ง ส ื อ ข อค ว า ม
อนุเคราะห์และเชิญสมาชิกกลุ่ม
แคปหมูและประชาชนในพื้นที่เข้า
ร่วมกิจกรรม 
4. จัดกิจกรรมในรูปสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
ออกแบบสินค้า 

 
 
 

การตลาด 

กิจกรรมที ่ 3 การบริหารกลุ ่มผ่านการตลาด
ออนไลน์      
     -   ว ิทยากรให ้ความร ู ้การสร ้างช ่องทาง
การตลาด 

1. จ ัดทำคำสั ่งให้อาจารย์และ
นักศึกษาไปราชการ 
2. จัดทำหนังสือเชิญสมาชิกกลุ่ม
เข้าร่วมกิจกรรม 



8 
 

    -   นักศึกษาและสมาช ิกกล ุ ่มแคปหมู และ
แหนมหมู ร่วมลงมือปฏิบัติการ 

 

3. จัดกิจกรรมในรูปสัมมนาเชิง
ปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
ช่องทางการตลาด 

 

  รายละเอียดในการดำเนินกิจกรรม 

 1) การเสนออนุมัติโครงการและแต่งตั้งคณะดำเนินงาน 
       ผู้รับผิดชอบโครงการ ได้เสนอโครงการ ยกระดับผลิตภัณฑ์แคปหมูตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา ตามแนวทางเศรษฐกิจ BCG ตามกรอบยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ยุทธศาสตร์ที่ 4 
การส่งเสริมยกระดับเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น และได้รับการอนุมัติโครงการ จึง
ได้มีการเสนอขอแต่งตั้งคณะดำเนินงาน เพื่อทำหน้าที่ในการขับเคลื่อนกิจกรรมให้บรรลุตามวัตถุประสงค์ ปรากฏ
ดังภาพที่ 1 – 2 
 

 

 

ภาพที่ 1 โครงการที่ได้รับการอนุมัติ 
 
 
 



9 
 

 

 
 

ภาพที่ 2 คำสั่งแต่งตั้งคณะทำงาน คำสั่งที่ 124/2566 
 

 2) กิจกรรมที่ 1  สัมมนาปฏิบัติการ “การพัฒนาสินค้าแคปหมูสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน” 
        ผู้รับผิดชอบโครงการได้ดำเนินการประสานองค์การบริหารส่วนตำบลพะเนา เพื่อใช้พื้นที่ในการจัด

กิจกรรม เมื่อวันที่ 23 มีนาคม พ.ศ. 2566 ในการดำเนินกิจกรรม วิทยากรให้ความรู้การพัฒนาคุณภาพสินค้า
อาหาร เรื่องกฎหมายและมาตรฐานอาหาร อบรมเชิงปฏิบัติการพัฒนาสินค้าแคปหมูสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
โดยในการอบรมจะเน้นให้ประชาชนที่เข้าร่วมอบรบทราบถึง ความหมายของ มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช) ที่
เป็นข้อกำหนดด้านคุณภาพที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นที่เชื่อถือ เป็นที่ยอมรับ และสร้างความมั่นใจ
ให้กับผู้บริโภคในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาอย่างยั ่งยืน เพื่อยกระดับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กำหนดและสอดคล้องกับนโยบาย OTOP ต่อไป ปรากฏตามภาพที่ 3 
 

  
ภาพที่ 3 สัมมนาปฏิบัติการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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  ลงพื้นที่สัมมนาเชิงปฏิบัติการในชุมชนกลุ่มผู้ผลิตแคปหมู นักศึกษาและสมาชิกกลุ่มแคปหมูร่วม
ลงมือปฏิบัติการ เรียนรู้กระบวนการในการผลิตแคปหมูของชุมชน โดยในพื้นที่มีการทำแคปหมู 2 ประเภท คือ 
แคปหมูติดมัน และแคปหมูไร้มัน โดยการเตรียมอุปกรณ์ในการผลิตทั้ง 2 ประเภท มีอุปกรณ์เหมือนกันคือ หนังหมู
ติดมัน 1 กิโลกรัม เกลือป่น 200 กรัม น้ำส้มสายชู 1 ช้อนโต๊ะ น้ำเปล่า 2 ลิตร น้ำมันพืช 1 ลิตร แต่จะแตกแตกต่าง
ในกระบวนการผลิต โดยกระบวนการทำแคปหมูไร้มันจะมีขั้นตอนที่มากกว่า (สูตรไม่สามารลงรายละเอียดได้ 
เนื่องจากต้องได้รับการปรับปรุง ในกาต่อยอดและเป็นข้อมูลของพ้ืนที่) โดยในพื้นท่ีมีกลุ่มผลิตแคปหมูที่มีเครื่องใน
การซีนถุงบรรจุภัณฑ์ เพ่ือส่งขายในท้องตลาด ปรากฏดังภาพที่ 4 

 

  
ภาพที่ 4 การบรรจุภัณฑ์สิ้นค้า 
 

 3) กิจกรรมที่ 2 การสร้างรายได้จากผลิตภัณฑ์ชุมชน  
    ผู้รับผิดชอบโครงการได้ดำเนินการประสานองค์การบริหารส่วนตำบลพะเนา เพื่อใช้พื้นที่ในการจัด

กิจกรรม โดยกิจกรรมได้ดำเนินการ เมื่อวันที่ 11 - 12 พฤษภาคม พ.ศ. 2566 กิจกรรมที่ 2 การสร้างรายได้จาก
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยวิทยากรให้ความรู้และอบรมเชิงปฏิบัติการการพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปแคปหมู ณ บ้านหนอง
สายไพร หมู่ 3 ตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
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 4) กิจกรรมที่ 3 การบริหารกลุ่มผ่านการตลาดออนไลน์      
     ผู้รับผิดชอบโครงการได้ดำเนินการประสานองค์การบริหารส่วนตำบลพะเนา เพื่อใช้พื้นที่ในการจัด
กิจกรรม โดยกิจกรรมได้ดำเนินการ เมื่อวันที่ 8 มิถุนายน พ.ศ. 2566 กิจกรรมที่ 3 การบริหารกลุ่มผ่านการตลาด
ออนไลน์ ณ บ้านหนองสายไพร หมู่ 3 ตำบลพะเนา อำเภอเมือง จังหวัดนครราชสีมา 
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2.2 ผลผลิตจากการดำเนินโครงการ (Output) 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
จำนวนผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ได้รับการพัฒนามูลค่า 
 

2 แคปหมู snack / 
แคปหมูหลากรส 

 

 
2.3 ผลลัพธจ์ากการดำเนินโครงการ (Outcome) 
          

 ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
1. หน่วยงานภาคีเครือข่ายในการขับเคลื่อนกิจกรรม 1 องค์กรปกครอง

ส่วนท้องถิ่น 
2. รายวิชาที่ร่วมบูรณาการจัดการเรียนการสอนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2 นโยบายศาสตร์ / 
บริหารรัฐกิจ 

3. รายได้ประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมโครงการเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10 กลุ่มผู้เข้าร่วม
กิจกรรมมีรายได้
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 

 
2.4  ผลลัพธ์ตามตัวชี้วัดกรอบการดำเนินงาน TOR 
    

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
1.จำนวนผลิตภัณฑ์ชุมชน OTOP ได้รับการพัฒนามูลค่า 2 แคปหมู snack / 

แคปหมูหลากรส 



14 
 

2. จำนวนหมู่บ้านที่เข้าร่วมโครงการ 2 หมู่ 2 บ้านพุดซา  
หมู่ 3 บ้านหนอง

สายไพร  
หมู่ 4 บ้านคอน

อินทร์  
หมู่ 7 บ้านมะเริง

ใหญ ่
อว 0623.2/443 

3. จำนวนนักศึกษาที่เข้ารับบริการ 20 นักศึกษาหลักสูตร
รัฐศาสตรบัณฑิต 

คำสั่งที่ 360/2566 
4. โครงการแล้วเสร็จตามระยะเวลาที่กำหนด 100 100 

 
2.5 หน่วยงาน/เครือข่ายที่ร่วมดำเนินโครงการ  
       องค์การบริหารส่วนตำบลพะเนา  
  การศึกษานอกระบบและการศึกษาตามอัธยาศัยตำบลพะเนา 
 
2.6 จำนวนองค์ความรู้/ ชุดความรู้ที่นำไปใช้ในการพัฒนาท้องถิ่น  
  1. ความรู้การพัฒนาคุณภาพสินค้าอาหาร และเกษตรปลอดภัย 

2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทั้งกระบวนการผลิต การแปรรูป หรือนวัตกรรมในการพัฒนาผลผลิตให้ได้
มาตรฐาน 

3. ช่องทางการตลาด  
 
2.7 จำนวนรายวิชาที่มีการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์เพื่อพัฒนาท้องถิ่น  
       จำนวน 2 รายวิชา ประกอบด้วย วิชานโยบายศาสตร์ และวชิาบริหารรัฐกิจ 
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บทที่ 3 

สรุปผลการดำเนินงาน 

 
3.1 สรุปผล 
      เชิงปริมาณ  

ตัวชี้วัด หน่วยนับ ค่าเป้าหมาย 
ผลการดำเนินงาน 

ของโครงการ 
รายละเอียด 

1.จำนวนผลติภณัฑ์ชุมชน OTOP ได้รับการ
พัฒนามูลค่า 

ผลิตภณัฑ ์ 30 2 แคปหมู snack / 
แคปหมูหลากรส 

2. จำนวนหมู่บ้านที่เข้าร่วมโครงการ คน 30 30 หมู่ 2 บ้านพุดซา  
หมู่ 3 บ้านหนอง

สายไพร  
หมู่ 4 บ้านคอน

อินทร์  
หมู่ 7 บ้านมะเริง

ใหญ่ 
อว 0623.2/443 

3. จำนวนนักศึกษาท่ีเข้ารับบริการ คน  20 20 นักศึกษาหลักสตูร
รัฐศาสตรบณัฑิต 

คำสั่งที่ 360/2566 
4. โครงการแล้วเสร็จตามระยะเวลาที่กำหนด ร้อยละ  100 100  

 

      เชิงคุณภาพ   
 

ตัวช้ีวัด 
ผลการดำเนินงาน 

ของโครงการ 
1. องค์ความรู้ในเรื่องมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

ประชาชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมีองค์ความรู้ในประเด็นมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ 

2. องค์ความรู้ในเรื่องการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ 

ประชาชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมีองค์ความรู้ในประเด็นการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ 

3. องค์ความรู้ช่องทางการตลาดในการ
จำหน่าย 

ประชาชนที่เข้าร่วมกิจกรรมมีองค์ความรู้ในประเด็นช่องทาง
การตลาดในการจำหน่าย 
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 สรุปในภาพรวมของการดำเนินโครงการ  

 ประชาชนผู้เข้าร่วมโครงการ มีองค์ความรู้ในเรื่องมาตรฐานผลิตภัณฑ์ การแปรรูปผลิตภัณฑ์ และช่องทาง
การตลาดในการจำหน่าย มีการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 2 ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย แคปหมูรสปาปีก้า แคปหมูรสสาห
ร่าย และน้ำพริกแคปหมู 
 
3.2 องค์ความรู้ นวัตกรรมที่เกิดจากการดำเนินโครงการ 

  การบริหารจัดการกลุ่มผู้ผลิตแคปหมู การแปรูปรุปผลิตภัณฑ์กากแคปหมูสู่การเป้นน้ำพริกแคปหมูที่
อาศัยพรุกในพ้ืนที่ในการร่วมแปรูปผลิตภัณฑ์ 

 

3.3 ปัญหาอุปสรรค 

ปัญหาอุปสรรค แนวทางแก้ไข 
การประสานวิทยากร และงานสถานที่ในการจัด

อบรม 
 

มีการติดต่อประสานงานอย่างต่อเนื่อง และนัดหมาย
วันที่วิทยากรสะดวก และพร้อมให้ใช้สถานที่ในพ้ืนที่ 
 

 

3.4 ข้อเสนอแนะ 

  การจัดกิจกรรมความมุ่งพัฒนา คน การบริหารกลุ่ม เพ่ือสร้างการมีมีส่วนร่วม และการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจไปสุ่วิสาหกิจชุมชน 

 

 

 

 

 

 



17 
 

 ภาคผนวก 
 
ภาพกิจกรรม 
 

  

  

  



18 
 

  

  

  
 
 
 
 
 


