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คำนำ 

 
 

    โครงการการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าเพื่อสร้างความเจริญเศรษฐกิจ

เชิงพื้นที่                      (University as a Marketplace) ตำบลปากช่อง อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

จัดทำขึ้นเพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ สินค้าGI ในปี พ.ศ.2565 ให้มีความโดดเด่นมากขึ้น  

โดยได้นำมาพัฒนาด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ด้านอาหาร 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ น้อยหน่าผงเพื่อสุขภาพ  ไอศกรีม

น้อยหน่านมสดและแยมน้อยหน่า  โดยดำเนินโครงการอย่างเป็นระบบ  มีการผลิตผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขา

ใหญ ่(สินค้า GI) ได้รับการพัฒนายกระดับด้านองค์ความรู้ในห่วงโซ่อุปทาน(ต้นน้ำ และปลายน้ำ)   เกิดแนวทางใน

การนำลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) สู่การยกระดับเอกลักษณ์และอัตลักษณ์

ของท้องถิ่น และเกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่  (สินค้า GI) คณาจารย์ 

นักศึกษา และประชาชนทั่วไปในพื้นที่เกิดกระบวนการเรียนรู้ในการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน   ส่งผลให้กลุ่มวิสาหกิจ

น้อยหน่าปากช่อง สามารถเพ่ือเผยแพร่ผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารจากน้อยหน่าให้กับผู้บริโภคเพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดการ

รับรู้ และกระตุ้นให้เกิดการบริโภค ซึ่งท้ายท่ีสุดจะก่อให้เกิดรายได้ให้แก่เกษตรกรในพ้ืนที่มากขึ้น 

 ขอขอบคุณกลุ่มวิสาหกิจชุมชนน้อยหน่าปากช่อง  คณาจารย์ นักศึกษาที่ให้ความร่วมมือในการดำเนิน

โครงการบรรลุตามวัตถุประสงค์และเป้าหมายครบถ้วนทุกประการ  ส่งผลให้เกิดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูป

อาหารจากน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ด้วยนวัตกรรมการผลิตร่วมกับชุมชน  ให้มีรูปแบบที่หลากหลาย

เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่น 

 
 

                            
            ( อาจารย์ธวัญรัตน์  ประจันตะเสน) 
          เดือน...สิงหาคม.... พ.ศ. ..2566.......... 
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บทที่ 1 

บทนำ 
 

1.1 ชื่อโครงการ 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าเพ่ือสร้างความเจริญเศรษฐกิจเชิงพ้ืนที่               

(University as a Marketplace) ตำบลปากช่อง อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

1.2 งบประมาณ 
 100,000  บาท 

1.3 หน่วยงานที่รับผิดชอบ  คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
    ผู้รับผิดชอบ  อาจารย์ธวัญรัตน์ ประจันตะเสน 
      เบอร์โทรศัพท์  081-9772286 

     อีเมล ์ tawanrat.p@nrru.ac.th1.4 โปรดระบุความเช่ือมโยงกับแผนในระดับต่างๆ 
1.4.1 ยุทธศาสตร์ใหม่มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพัฒนาท้องถิ่นตามพระราโชบายระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2560-2579) 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การพฒันาท้องถิ่น 
1.4.2 เป้าหมายการดำเนนิงานโครงการร่วมกันของมหาวิทยาลยัราชภัฏ ทั้ง 38 แห่ง 
  3. โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน University as a Marketplace                
1.4.3 โครงการบริบทตามยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา (พ.ศ. 2566-2570) 
  ยุทธศาสตร์ที่ 4 การสง่เสริมยกระดับเศรษฐกิจ สังคม ศิลปวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น เพื่อ
สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 
1.4.4 ยุทธศาสตร์ชาต ิ
  ยุทธศาสตร์ที่ 2 ดา้นการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 
1.4.5 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
  เศรษฐกิจฐานราก 
1.4.6 แผนปฏิรูปประเทศ 
  ด้านสงัคม 
1.4.7 กรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัที่ 13 
  1.เกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค่าสูง 

 

mailto:tawanrat.p@nrru.ac.th
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1.5 หลกัการและเหตุผล (ปัญหา/ความต้องการของพ้ืนที่) 
นายเอนก เหล่าธรรมทัศน์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 

(รมว.อว.) กล่าวภายหลังการประชุมหารือเชิงนโยบาย เรื ่อง บทบาทของสถาบันอุดมศึกษาในการขับเคลื่อน
ประเทศ ว่า อว. มีนโยบายในการสนับสนุนให้มหาวิทยาลัยขับเคลื่อนการดำเนินงานที่สำคัญ คือการขับเคลื่อน
มหาวิทยาลัย : ขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่ (University as a Marketplace) เนื่องจากงบประมาณทั้งในส่วน
ของ อว. และในส่วนของบุคลากรของ อว. เองสามารถผลักดันให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจในแต่ละพื้นที ่ได้                     
นายอเนก ได้กล่าวต่อไว้ว่า การขับเคลื่อนมหาวิทยาลัยด้านขั้วความเจริญเศรษฐกิจเชิงพื้นที่นั้น เนื่องจากว่า
งบประมาณทั้งในส่วนของ อว. และในส่วนของบุคลากรของ อว. สามารถผลักดันให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจ        
ในแต่ละพ้ืนที่ได้ทั้งในส่วนของตลาดกายภาพ ตลาดออนไลน์ หรือการพัฒนาศักยภาพของผู้ขายในตลาดได้ 

 น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ เป็นสินค้า GI รายการใหม่ของจังหวัดนครราชสีมา มีลักษณะเด่นที่เกิดจาก 
การปลูกในสภาพดินแดง ที่เหมาะต่อการปลูกน้อยหน่ามากที่สุด ส่งผลให้น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ มีรสชาติหวาน 
หรือหวานอมเปรี้ยว กลิ่นหอมละมุน เนื้อละเอียด เหนียว เมล็ดเล็ก จึงเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียง และเป็นที่ยอมรับของ
ผู้บริโภคมาอย่างยาวนาน สามารถสร้างรายได้ให้กับเกษตรกรในจังหวัดนครราชสีมากว่า 51 ล้านบาทต่อปี 
ปัจจุบันจังหวัดนครราชสีมามีสินค้า GI มากที่สุดในประเทศไทย จำนวน 11 สินค้า ประกอบด้วย กาแฟดงมะไฟ 
กาแฟวังน้ำเขียว ไวน์เขาใหญ่ ข้าวหอมมะลิทุ ่งสัมฤทธิ์  มะขามเทศเพชรโนนไทย ทุเรียนปากช่องเขาใหญ่ 
เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน ผ้าไหมปักธงชัย เส้นไหมไทยพื้นบ้านอีสาน ผ้าไหมคึมมะอุบัวลาย และน้อยหน่า           
ปากช่องเขาใหญ่ ถือว่าเป็นจังหวัดต้นแบบในการนำระบบ GI มายกระดับสินค้าท้องถิ่นจนเกิดผลสำเร็จอย่างเป็น
รูปธรรม ช่วยสร้างรายได้และขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากของประเทศได้อย่างยั่งยืน 

 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications หรือ GI) เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง ซึ่งจะ
เกิดขึ้นได้ก็ต่อเมื่อมีความเชื่อมโยง (Links) ระหว่างปัจจัยสำคัญสองประการ คือ ธรรมชาติและมนุษย์ กล่าวคือ 
ชุมชนได้อาศัยลักษณะเฉพาะที่มีอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น สภาพดินฟ้าอากาศ หรือวัตถุดิบเฉพาะ
ในพื้นที่ มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นของตนขึ้นมา ทำให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่มาจาก
พื้นที่ดังกล่าว  คุณลักษณะพิเศษนี้อาจหมายถึง คุณภาพ ชื่อเสียงหรือคุณลักษณะเฉพาะอื่นๆที่มาจากแหล่ง
ภูมิศาสตร์นั้นๆ  

สินค้า GI อย่างเช่นน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ จึงเป็นสินค้าที่มีเครื่องหมายที่ใช้กับสินค้าที่มาจากแหล่งผลิต
ที่เฉพาะเจาะจง ซึ่งมีคุณภาพหรือชื่อเสียง อันเป็นผลมาจากการผลิตสินค้าในพื้นที่ดังกล่า ว คืออำเภอปากช่อง 
จังหวัดนครราชสีมา โดยมีพ้ืนที่เพาะปลูกที่ครอบคลุมทุกตำบลที่อยู่ในอำเภอปากช่อง กล่าวได้ว่า GI เปรียบเสมือน
เป็นตราสินค้าของท้องถิ่นที่บ่งบอกถึงคุณภาพและแหล่งที่มาของสินค้าในท้องถิ่นที่ช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 
มีระบบควบคุมคุณภาพสินค้าเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคและขยายช่องทางการตลาดได้อย่างต่อเนื่อง 
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จากการลงพื้นที่ศึกษาข้อมูลในพื้นที่กลุ่มผู้ปลูกน้อยหน่าเพชรปากช่องอำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสมีา 

ทำให้พบปัญหาว่าในปี 2565  น้อยหน่าในพื้นที่มีผลผลิตล้นตลาด อันเนื่องจากผลกระทบจากCovid-19 ทำให้

เกิดผลเน่าเสีย จนต้องทิ้งผลสุกจำนวนมาก ทางคณะทำงานจึงได้สนใจนำน้อยหน่ามาพัฒนาด้านการแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ด้านอาหาร 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ น้อยหน่าผงเพ่ือสุขภาพ  ไอศกรีมน้อยหน่านมสดและแยมน้อยหน่า  เพื่อ

นำน้อยหน่าที่ตกเกรดและล้นตลาดมาสร้างมูลค่าเพ่ิม และรองรับปัญหาที่อาจเกิดข้ึนในอนาคต   

ด้วยเหตุผลดังกล่าวข้างต้น คณะวิทยาการจัดการ นำโดย โครงการจัดการศูนย์วิจัยและพัฒนาธุรกิจท้องถิ่น 

จึงขอนำเสนอโครงการ “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าเพื่อสร้างความเจริญเศรษฐกิจ         

เชิงพื้นที่ (University as a Marketplace) ตำบลปากช่อง อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา” โดยมีเป้าหมาย

สำคัญในการยกระดับผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ เป็นสินค้าที่มีเอกลักษณ์คู่กับท้องถิ่นที่เพิ่งจะได้รับ GI 

ในปี พ.ศ.2565 ซึ่งน้อยหน่าเป็นผลไม้ที่มีรสชาติที่หวานหอม  ให้พลังงานสูง และเป็นแหล่งของสารอาหารหลาย

ชนิด ได้แก่ วิตามินซีและแมงกานีส (มีเยอะมาก) ไทอามีนและวิตามินบี B6 (มีมาก) วิตามิน B2, B3 B5, B9 เหล็ก 

แมกนีเซียม และฟอสฟอรัส   ซึ่งหลังจากแปรรูปก็จะมีการจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดเพื่อเผยแพร่

ผลิตภัณฑ์แปรรูปอาหารจากน้อยหน่าให้กับผู้บริโภคเพื่อให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ และกระตุ้นให้เกิดการบริโภค ซึ่ง

ท้ายที่สุดจะก่อให้เกิดรายได้ให้แก่เกษตรกรในพ้ืนที่มากขึ้น 

 

1.6 วัตถุประสงค์ของโครงการ 
 1. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ด้วยนวัตกรรมการ

ผลิตร่วมกับชุมชน  ให้มีรูปแบบที่หลากหลายเพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันของผลิตภัณฑ์ให้มีความโดด

เด่น 

 2. เพื ่อจัดทำสื ่อประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าเพื ่อส่งเสริมการตลาด           

ด้านคุณลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ให้กับผู้บริโภค 

 

1.7 เป้าหมายของตัวชี้วดัความสำเร็จ   

 เชิงปริมาณ  ( ให้ระบุเป็นข้อๆ) 
 1. จำนวนผลิตภัณฑ์แปรรูปน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ที่ได้รับการพัฒนา 

2. จำนวนรายวิชาในหลักสูตรที่มีการบูรณาการจัดการเรียนการสอนกับการดำเนินงานโครงการฯ 
3. จำนวนองค์ความรู้ของอาจารย์หรือนักศึกษาที่ดำเนินการร่วมกับชุมชน 
4. จำนวนกิจกรรมการดำเนินงานเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ 
5. จำนวนสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 



 
 

8 
 

6. จำนวนอาจารย์/นักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ 
7. จำนวนพ้ืนที่เป้าหมายในการดำเนินโครงการ 
8. เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) มีรายได้เพิ่มขึ้น ไม่

น้อยกว่าร้อยละ 10  

 เชิงคุณภาพ  ( ให้ระบุเป็นข้อๆ) 
 1. ผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ได้รับการพัฒนายกระดับด้านองค์ความรู้ ในห่วงโซ่

อุปทาน(ต้นน้ำ และปลายน้ำ) 

2. เกิดแนวทางในการนำลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่  (สินค้า GI) สู่การยกระดับ

เอกลักษณแ์ละอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

3. เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) คณาจารย์ นักศึกษา 

และประชาชนทั่วไปในพ้ืนที่เกิดกระบวนการเรียนรู้ในการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน 
 

1.8 กลุม่เป้าหมายที่ได้รับประโยชน์ 

1. นักศึกษามหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 30 คน 
 2. คณาจารย์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 5 คน  
 3. เจ้าหน้าที่ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา จำนวน 3 คน 
 4. เกษตรกรผู้เพาะปลูกน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) จำนวน 20 คน 
 5. ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น/ท้องที่ จำนวน 3 คน 
 6. ประชาชนทั่วไปในพ้ืนที่ตำบลปากช่อง จำนวน 30 คน  
   

1.9 พื้นที่ดำเนินการ  
      เกษตรกรผู้เพาะปลูกน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI)   หมู่ 3 และหมู่ 8  ตำบลปากช่อง อำเภอปาก
ช่อง จังหวัดนครราชสีมา 
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บทที่ 2 
รายละเอียดการดำเนินงาน 

 

2.1 กจิกรรมที่ดำเนินการ  
 กิจกรรมภายใต้โครงการการมีทั้งสิ้น  2  กิจกรรม  รายละเอียด ดังนี้ 
 
     กิจกรรมที่ 1 กิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 

ด้วยนวัตกรรมการผลิตร่วมกับชุมชน   

1.1) การวางกลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าเพื่อสร้างความเจริญ
เศรษฐกิจเชิงพื้นที ่(University as a Marketplace) - ได้วางแผนกลยุทธ์การขาย การตลาดและ
การประชาสัมพันธ์ร่วมกัน   

วันพุธที่ 22 มีนาคม พ.ศ. 2566  

ณ  หอประชุมที่ว่าการอำเภอปากช่อง  อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา    
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1.2) อภิปรายเรื่อง การวางแผนกระบวนการผลิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์และประชาสัมพันธ์  

(1. นอ้ยหน่าผงเพื่อสขุภาพ  2. ไอศกรีมน้อยหน่านมสด 3. แยมน้อยหน่า) 

วันพุธที่ 22 มีนาคม พ.ศ. 2566  

ณ  หอประชุมที่ว่าการอำเภอปากช่อง  อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา    
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1.3)  การอภิปรายเรื่อง  การออกแบบบรรจุภัณฑ์  การตลาดออนไลน์และวิเคราะห์ต้นทุนการผลิต
สำหรับผลิตภัณฑ์แปรรูปน้อยหน่าเพชรปากช่อง(1. น้อยหน่าผงเพื่อสุขภาพ  2. ไอศกรีม
น้อยหน่านมสด 3. แยมน้อยหน่า)   

ณ  ไร่นายหญิง  บ.หนองตาแก้ว ม.8 ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง 
วันจันทร์ที่ 26 มิถุนายน พ.ศ. 2566  
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1.4) กิจกรรมภาคปฏิบัติ  การผลิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ “น้อยหน่าผงเพ่ือสุขภาพ”   
ณ  ไร่นายหญิง  บ.หนองตาแก้ว ม.8 ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง 
วันจันทร์ที่ 26 มิถุนายน พ.ศ. 2566  
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1.5) กิจกรรมภาคปฏิบัติ  การผลิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ “ไอศกรีมน้อยหน่านมสด” 
ณ  ไร่นายหญิง  บ.หนองตาแก้ว ม.8 ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง 
วันอังคารที่ 27 มิถุนายน พ.ศ. 2566   
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1.6) กิจกรรมภาคปฏิบัติ  การผลิตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ “แยมน้อยหน่า” 
ณ  ไร่นายหญิง  บ.หนองตาแก้ว ม.8 ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง 
วันอังคารที่ 27 มิถุนายน พ.ศ. 2566   
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กิจกรรมที่ 2  การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 
 
     2.1 จัดทำป้ายและโลโกเ้พ่ือใช้ในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ของแต่ละผลิตภัณฑ์ 
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2.2 จัดทำแผนพับประชาสัมพันธ์ในการเผยแพร่ในการส่งเสริมการขายและงานแสดงสินค้าต่างๆ 
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 2.3 สาธิตและเผยแพร่นวัตกรรมการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหารจากน้อยหน่าเพชรปากช่อง  ผลิตภัณฑ์“ไอศกรีม

น้อยหน่าเพชรปากช่อง”  

ณ  บริเวณหน้าโรงทอกระสอบ  ต.ปากช่อง อ.ปากช่อง จ.นครราชสีมา 

วันที่  1 – 2  กรกฎาคม  พ.ศ. 2566  
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2.2 ผลผลิตจากการดำเนินโครงการ (Output) 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
1. เกิดผลิตภัณฑ์แปรรูปน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ที่
ได้รับการพัฒนา 

3 ผลิตภัณฑ์ 3 ผลิตภัณฑ์ 

2. มีรายวิชาในหลักสูตรที่มีการบูรณาการจัดการเรียนการสอนกับ
การดำเนินงานโครงการฯ 

3  วิชา 3  วิชา 

3. เกิดองค์ความรู้ของอาจารย์หรือนักศึกษาที่ดำเนินการร่วมกับ
ชุมชน 

2 เรื่อง 2 เรื่อง 

4. มีกิจกรรมการดำเนินงานเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ 2 กิจกรรม 2 กิจกรรม 
5. เกิดสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์น้อยหน่า
ปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 

2 รายการ 2 รายการ 

6. มีอาจารย์/นักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ อาจารย์ 3/
นักศึกษา50 

อาจารย์ 3/
นักศึกษา50 

7. มีพื้นท่ีเป้าหมายในการดำเนินโครงการ 1 ตำบล 1 ตำบล 
 

 

2.3 ผลลัพธจ์ากการดำเนินโครงการ (Outcome) 
          

 ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
1) ผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ได้รับการ
พัฒนายกระดับด้านองค์ความรู้ในห่วงโซ่อุปทาน    (ต้นน้ำ และ
ปลายน้ำ) 

ผลิตภัณฑ์น้อยหน่า
ปากช่องเขาใหญ่ 
(สินค้า GI) ได้รับ
การพัฒนา
ยกระดับ 

ผลิตภัณฑ์น้อยหน่า
ปากช่องเขาใหญ่ 
(สินค้า GI) ได้รับ
การพัฒนา
ยกระดับจากผู้
ปลูก-ผู้ผลิต/แปร
รูป-ผู้จำหน่าย 
 

2) เกิดแนวทางในการนำลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปาก
ช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) สู่การยกระดับเอกลักษณ์และอัตลักษณ์
ของท้องถิ่น 

แนวทาง ได้แนวทางการ
แปรรูปที่ยังคง
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 ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
ลักษณะเด่นของ
น้อยหน่าปากช่อง 
 

3) เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่อง
เขาใหญ่ (สินค้า GI) คณาจารย์ นักศึกษา และประชาชนทั่วไปใน
พ้ืนที่เกิดกระบวนการเรียนรู้ในการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน 

เกิดกระบวนการ
เรียนรู้ 

เกิดกระบวนการ
เรียนรู้ระหว่าง
คณาจารย์ 
นักศึกษา และ
ประชาชนทั่วไป 
 

4) เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่อง
เขาใหญ่ (สินค้า GI) มีรายได้เพ่ิมข้ึน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
10 

ผู้เข้าร่วมกิจกรรม
ได้นำผลิตภัณฑ์ที่
แปรรูปไปผลิตและ
จำหน่ายในงาน 
“น้อยหน่าปาก
ช่อง” และงาน
สินค้า GI รวมถึง
นักเรียนที่เข้า
กิจกรรมนำไปผลิต
ไอศกรีมเพ่ือ
จำหน่ายในงาน
โรงเรียน 
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2.4  ผลลัพธ์ตามตัวชี้วัดกรอบการดำเนินงาน TOR 
    

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
1. เกิดผลิตภัณฑ์แปรรูปน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ที่
ได้รับการพัฒนา 

3 ผลิตภัณฑ์แปรรูป
น้อยหน่าปากช่องเขา
ใหญ่ (สินค้า GI) ที่
ได้รับการพัฒนา 
จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ 
ได้แก่      1.1 
น้อยหน่าผงเพ่ือ
สุขภาพ   
1.2 ไอศกรีมน้อยหน่า
นมสด  
1.3 แยมน้อยหน่า 

2. มีรายวิชาในหลักสูตรที่มีการบูรณาการจัดการเรียนการสอนกับ
การดำเนินงานโครงการฯ 

3 รายวิชาในหลักสูตรที่
มีการบูรณาการ
จัดการเรียนการสอน
กับการดำเนินงาน
โครงการฯ จำนวน 3 
รายวิชา ได้แก่ 
2.1 วิชา การวิเคราะห์
และประเมินโครงการ 
2.2 วิชา การวิเคราะห์
ทางการเงิน 
2.3 วิชา ผลิตรายการ
โทรทัศน์ 

3. เกิดองค์ความรู้ของอาจารย์หรือนักศึกษาที่ดำเนินการร่วมกับ
ชุมชน 

2 3.1 องค์ความรู้เรื่อง
การศึกษาความเป็นไป
ได้ทางการตลาด  การ
ผลิต  การเงินและ
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ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
สังคม จากรายวิชา 
การวิเคราะห์และ
ประเมินโครงการ 
3.2 องค์ความรู้เรื่อง
การวิเคราะห์อัตรา
กำไรขั้นต้น  อัตรา
ต้นทุนการผลิต เพื่อ
นำไปใช้กำหนดราคา
ขายผลิตภัณฑ์ 
3.3  องค์ความรู้การ
นำเหตุการณ์มานำ
ผลิตสื่อโทรทัศน์เพ่ือ
เสนอข่าวทางสื่อ
โทรทัศน์ เพ่ือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ 

4. มีกิจกรรมการดำเนินงานเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที่ 2 4.1 กิจกรรมพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนแปร
รูปอาหารจาก
น้อยหน่าปากช่องเขา
ใหญ่ (สินค้า GI) ด้วย
นวัตกรรมการผลิต
ร่วมกับชุมชน สำหรับ 
3 ผลิตภัณฑ์ คือ 1. 
น้อยหน่าผงเพ่ือ
สุขภาพ  2. ไอศกรีม
น้อยหน่านมสด 3. 
แยมน้อยหน่า 
4.2 การจัดทำสื่อ
ประชาสัมพันธ์



 
 

24 
 

ตัวชี้วัด ค่าเป้าหมาย ผลการดำเนินงาน 
ส่งเสริมการตลาด
ผลิตภัณฑ์ชุมชนแปร
รูปอาหารจาก
น้อยหน่าปากช่องเขา
ใหญ่ (สินค้า GI) 

5. เกิดสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์น้อยหน่า
ปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 

2 5.1 สื่อป้าย/โลโก้เพ่ือ
การประชาสัมพันธ์ 
5.2 แผนพับโครงการ
และผลิตภัณฑ์ 

6. มีอาจารย์/นักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ 3/50 มีอาจารย์ 3 ท่านและ
นักศึกษารวม 50 คน 

7. มีพ้ืนที่เป้าหมายในการดำเนินโครงการ 1 1 ตำบลคือ ตำบล
ปากช่อง 

 

2.5 หน่วยงาน/เครือข่ายที่ร่วมดำเนินโครงการ (ระบุรายชื่อหน่วยงาน) 
1. สำนักงานพาณิชย์จังหวัดนครราชสีมา 

2. ที่ว่าการอำเภอปากช่อง 

3. สำนักงานเกษตรอำเภอปากช่อง 

4. สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

5. องค์การบริหารส่วนตำบลปากช่อง อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

6. ผู้ใหญ่บ้านตำบลปากช่อง อำเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมา 

2.6 จำนวนองค์ความรู้/ ชุดความรู้ที่นำไปใช้ในการพัฒนาท้องถิ่น (ระบุว่าเร่ืองอะไรบ้าง) 
         1. องค์ความรู้เรื่องการศึกษาความเป็นไปได้ทางการตลาด  การผลิต  การเงินและสังคม จากรายวิชา การ
วิเคราะห์และประเมินโครงการ 

2. องค์ความรู้เรื่องการวิเคราะห์อัตรากำไรขั้นต้น  อัตราต้นทุนการผลิต เพ่ือนำไปใช้กำหนดราคาขาย
ผลิตภัณฑ์ 

3.  องค์ความรู้การนำเหตุการณ์มานำผลิตสื่อโทรทัศน์เพ่ือเสนอข่าวทางสื่อโทรทัศน์ เพ่ือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ 
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2.7 จำนวนรายวิชาที่มีการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์เพื่อพัฒนาท้องถิ่น (ระบุว่าได้มีการบูรณาการ
กับการเรียน การสอนกี่รายวิชา) 
 จำนวนรายวิชาที่มีการบูรณาการพันธกิจสัมพันธ์เพ่ือพัฒนาท้องถิ่น จำนวน 4 รายวิชา ได้แก่ 

1. วิชา การวิเคราะห์และประเมินโครงการ 
2. วิชา การวิเคราะห์ทางการเงิน 
3. วิชา ผลิตรายการโทรทัศน์ 
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บทที่ 3 

สรุปผลการดำเนินงาน 

 

3.1 สรุปผล 
เชิงปริมาณ  ( ให้ระบุเป็นข้อๆ) 

1. ผลิตภัณฑ์แปรรูปน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ที่ได้รับการพัฒนา จำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ ได้แก่      

1.1 นอ้ยหน่าผงเพื่อสขุภาพ   

1.2 ไอศกรีมน้อยหน่านมสด  

1.3 แยมน้อยหน่า 

2. รายวิชาในหลักสูตรที่มีการบูรณาการจัดการเรียนการสอนกับการดำเนินงานโครงการฯ จำนวน 3 
รายวิชา ได้แก่ 

2.1 วิชา การวิเคราะห์และประเมินโครงการ 
2.2 วิชา การวิเคราะห์ทางการเงิน 
2.3 วิชา ผลิตรายการโทรทัศน์ 

3. องค์ความรู้ของอาจารย์หรือนักศึกษาที่ดำเนินการร่วมกับชุมชน จำนวน 3 องค์ความรู้ ได้แก่ 
  3.1 องค์ความรู้เรื่องการศึกษาความเป็นไปได้ทางการตลาด  การผลิต  การเงินและสังคม จาก
รายวิชา การวิเคราะห์และประเมินโครงการ 

3.2 องค์ความรู้เรื่องการวิเคราะห์อัตรากำไรขั้นต้น  อัตราต้นทุนการผลิต เพ่ือนำไปใช้กำหนด
ราคาขายผลิตภัณฑ์ 

3.3  องค์ความรู้การนำเหตุการณ์มานำผลิตสื่อโทรทัศน์เพ่ือเสนอข่าวทางสื่อโทรทัศน์ เพ่ือเป็น
การประชาสัมพันธ์ 
4. จำนวนกิจกรรมการดำเนินงานเพ่ือการพัฒนาพ้ืนที ่จำนวน 2 กิจกรรม ได้แก่ 
 4.1 กิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ด้วย

นวัตกรรมการผลิตร่วมกับชุมชน สำหรับ 3 ผลิตภัณฑ์ คือ 1. นอ้ยหน่าผงเพื่อสขุภาพ  2. ไอศกรีมน้อยหน่านมสด 
3. แยมน้อยหน่า 

 4.2 การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูปอาหารจากน้อยหน่า
ปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) 

5. สื่อประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการตลาดของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) จำนวน 2 สื่อ
ประชาสัมพันธ์ ได้แก่  

 5.1 สื่อป้าย/โลโก้เพ่ือการประชาสัมพันธ์ 
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 5.2 แผนพับโครงการและผลิตภัณฑ์ 
6. อาจารย์/นักศึกษาเข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ มีอาจารย์ 3 ท่านและนักศึกษารวม 50 คน 
7. พ้ืนที่เป้าหมายในการดำเนินโครงการ   1 ตำบล คือ ตำบลปากช่อง 
8. เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) มีรายได้เพิ่มขึ้น ไม่

น้อยกว่าร้อยละ 10  

 
 เชิงคุณภาพ  ( ให้ระบุเป็นข้อๆ) 
 1. ผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) ได้รับการพัฒนายกระดับด้านองค์ความรู้ ในห่วงโซ่

อุปทาน(ต้นน้ำ และปลายน้ำ) 

2. เกิดแนวทางในการนำลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่  (สินค้า GI) สู่การยกระดับ

เอกลักษณแ์ละอัตลักษณ์ของท้องถิ่น 

3. เกษตรกรผู้เพาะปลูกและจำหน่ายผลิตภัณฑ์น้อยหน่าปากช่องเขาใหญ่ (สินค้า GI) คณาจารย์ นักศึกษา 

และประชาชนทั่วไปในพ้ืนที่เกิดกระบวนการเรียนรู้ในการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน 
 

      สรุปในภาพรวมของการดำเนินโครงการ (ผลลัพธ์จากการดำเนินโครงการ)     

   จากการดำเนินโครงการสามารถนำผลน้อยหน่าที่ตกเกรด(ผลดิบ)และผลสุกงอม มาแปรรูปผลิตภัณฑ์  
โดย 

1. ถ้าเป็นผลดิบจะทำการแปรรูปเป็นน้อยหน่าผง ซึ่งสามารถนำมาผสมเป็นเครื่องดื่มร้อนและเย็น   
2. ถ้าเป็นผลสุกจะนำมาแปรรูปเป็น ไอศกรีมน้อยหน่านมสดผสมโยเกริต์  และแยมน้อยหน่าผสมอัญชัญ 

3.  นักศึกษาได้นำความรู้ในรายวิชา การวิเคราะห์และประเมินโครงการ  วิชา การวิเคราะห์ทางการเงิน 
และวิชา ผลิตรายการโทรทัศน์ มาใช้ประโยชน์ในการร่วมกิจกรรมกับชุมชน 

 4. เกิดองค์ความรู้  
4.1 องค์ความรู้เรื่องการศึกษาความเป็นไปได้ทางการตลาด  การผลิต  การเงินและสังคม จาก

รายวิชา การวิเคราะห์และประเมินโครงการ 
4.2 องค์ความรู้เรื่องการวิเคราะห์อัตรากำไรขั้นต้น  อัตราต้นทุนการผลิต เพ่ือนำไปใช้กำหนด

ราคาขายผลิตภัณฑ์ 
4.3  องค์ความรู้การนำเหตุการณ์มานำผลิตสื่อโทรทัศน์เพ่ือเสนอข่าวทางสื่อโทรทัศน์ เพ่ือเป็น

การประชาสัมพันธ์ 
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 5. สามารถจำหน่ายผลิตภัณฑ์และเผยแพร่นวัตกรรมการผลิต ให้บุคคลที่เกี่ยวข้องได้เห็นถึงอัตลักษณ์ของ
สินค้าได้มากข้ึน 
 
 

3.2 องค์ความรู้ นวัตกรรมที่เกิดจากการดำเนินโครงการ 

       ไอศกรีมน้อยหน่านมสด            แยมน้อยหน่า          นอ้ยหน่าผงเพื่อสขุภาพ    

 
 

3.3 ปัญหาอุปสรรค 

เนื่องจากผลผลิตน้อยหน่าเพชรปากช่องจะเริ่มเป็นผลนำมาพัฒนาแปรรูปได้ เป็นช่วงตั้งแต่ต้นพฤษภาคม
เป็นต้นไป จึงทำให้ดำเนินการกิจกรรมการผลิตแปรรูปได้ช้า 

 

3.4 ข้อเสนอแนะ 

1. ควรเพิ่มระยะเวลาในการดำเนินกิจกรรม เพ่ือที่จะติดตามและประเมินผลการเปลี่ยนแปลงในพื้นที่

อย่างน้อย 3 ปี  

2. ควรเพ่ิมการนำนวัตกรรมการแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าให้กับผลไม้อ่ืนในพ้ืนที่ปากช่อง เพราะมีผลไม้ที่

เกินความต้องการของตลาดจำนวนมาก เช่น แก้วมังกร 
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 ภาคผนวก 
 
ภาพกิจกรรม 

การจัดกิจกรรมเมื่อวันที่ 22 มีนาคม พ.ศ. 2566 
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ภาพการลงพื้นที่สวนน้อยหน่าเพื่อเตรียมผลน้อยหน่าตกเกรดเพื่อการแปรรูป 
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ผลน้อยหน่าเพชรปากช่องคัดเกรดเพื่อการส่งออกประเทศจีน 
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รว่มงานแสดงสินค้า GI โดยสำนักงานพาณิชย์จังหวัดนครราชสีมา 
ณ ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลโคราช 
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