
แบบรายงานผลการดำเนินงานโครงการยุทธศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏเพื่อการพฒันาท้องถิ่น  
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ. 2565  

 (รอบ 6 เดือน) 
เป้าหมายการดำเนินงานโครงการ  1.โครงการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่นเพื่อขยายตลาดภูมิปัญญา 
โครงการ : นวัตกรรมการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนทอ้งถิ่น (จีโอพาร์ค) เชิงสร้างสรรค์เพื่อขยาย
ตลาดภูมิปัญญาสู่การจัดจำหน่ายด้วยดิจิทัลแพลตฟอร์ม  (รหัส 074260) 

         
1. ชื่อหน่วยงาน   
    1.1 ผู้รับผิดชอบโครงการ นางสาวขวัญอิสรา  ภูมิศิริไพบูลย์ 

1.2 หน่วยงานผู้ผิดชอบหลักโครงการ   สถาบันวิจัยไม้กลายเป็นหินและทรัพยากรธรณีภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ เฉลิมพระเกียรต ิ

1.3 เบอร์โทรศัพท์ 084-0325032 

1.4 ช่ือหน่วยงานร่วมโครงการ (ถ้ามี) ภาคีภายนอก 
□ หน่วยงานร่วมภายในมหาวิทยาลัย   

▪ สาขาวิชาอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและสาขาการจัดการโรงแรม คณะ
วิทยาการจัดการ 

□ หน่วยงานร่วมภายนอกมหาวิทยาลยั  

▪ เทศบาลตำบลสุรนารี 

▪ สมาคมโคราชจีโอพาร์ค 

▪ วิสาหกิจชุมชนท่องเที่ยวท่าช้างจีโอพาร์ค 
2. หลักการและเหตุผล (ปัญหาในพื้นที)่ 

ตามที่มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมาได้รับการจัดสรรงบประมาณประจำปี พ.ศ. 256 5 เพื่อ

ดำเนินงานตามภารกิจหลักทั้งด้านการผลิตบัณฑิต การวิจัย การบริการทางวิชาการ แก่สังคม และการทำนุ

บำรุงศิลปะวัฒนธรรม รวมทั ้งการบริหารจัดการมหาวิทยาลัย กลุ ่มโครงการ OTOP เศรษฐกิจพอเพียง 

ฐานข้อมูลชุมชน ผู้สูงอายุ วิศวกรสังคม และภาษาอังกฤษ  เพื่อให้ผู้เข้าร่วมโครงการ  การยกระดับมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่น (จีโอพาร์ค) เชิงสร้างสรรค์เพื่อขยายตลาดภูมิปัญญาสู่การจัดจำหน่ายด้วยดิจิทัล

แพลตฟอร์ม  เพื่อพัฒนาชุมชนในพื้นที่ให้เกิดการพัฒนาอัตลักษณ์และยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน

ท้องถิ่นเพื่อขยายตลาดภูมิปัญญาเชิงสร้างสรรค์ และการสร้างความตระหนักและการเพิ่มพูนทักษะการบริหาร

จัดการผลิตภัณฑ์และการตลาดสินค้าชุมชนให้แก่กลุ ่มวิสาหกิจ สู ่การจัดจำหน่ายช่องทางธุรกิจดิจิทัล

แพลตฟอร์ม  ตลอดจนเพื่อเป็นการอนุรักษ์ สืบสานภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนอย่างยั่งยืนและความตระหนักใน
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คุณค่าของถิ่นกำเนิดของตนนั้น  จากการดำเนินงานในรอบ 6 เดือนที่ผ่านมา ประกอบไปด้วยกิจกรรมการลง

พื้นที่ศึกษาข้อมูลและประชุมกลุ่มชุมชนเพื่อร่วมระบุประเด็นปัญหา  ข้อมูลสินค้าและแนวทางการพัฒนา  โดย

ใช้โมเดลคูหู่นักคิด...คิดต่อยอด เพิ่มค่า หาจุดต่าง โดยพื้นที่ตำบลท่าช้าง  นำเสนอผลิตภัณฑ์กระเป๋าเส่ือทอ ที่

พัฒนามาจากการขายเสื ่อทอ โดยทางชุมชนได้มีความต้องการด้านการพัฒนาแพคเกจผลิตภัณฑ์ ชุมชน

ท่องเที่ยวบ้านเลิศสวัสดิ์ มีการนำเสนอผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรและสเปรย์สมุนไพรไล่ยุง ซึ่งเชื่อมโยงกับ

กิจกรรมท่องเที่ยวในพื ้นที่ คือการเดินสำรวจเส้นทางศึกษาธรรมชาติ  และชุมชนมีความต้องการพัฒนา

แพคเกจให้ดูน่าซื้อน่าสนใจชุมชนบ้านโกรกเดือนห้า ตำบลสุรนารี  นำเสนอสินค้าชุดย้อมผ้าอีโคปริ้นท์ดีไอวาย 

ซึ่งชุมชนเกิดปัญหาด้านการจัดทำผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  จึงได้นำเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ ได้แก่ ชุดสมุนไพรลูกประคบ

ตำรับพื้นบ้าน เพื่อเช่ือมโยงกับวิถีชีวิตของชุมชนที่เป็นเกษตรกรและมีการปลูกสมุนไพรตัดจำหน่าย และเพื่อ

ส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสุขภาพของชุมชน  โดยการจัดกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อยแต่ละพื้นที่ในครั้งนี้จัดข้ึน

ระหว่างวันที ่  22 - 25 มีนาคม 2565 โดยคณะทำงาน เพื่อรวบรวมและจัดทำรายงานข้อมูลสินค้า  และ

วางแผนการบริการวิชาการด้านองค์ความรู้ด้านการตลาดและมาตรฐานสินค้าชุมชน  ในวันที่ 9 - 10 เมษายน 

2565  ต่อไป  

3. พื้นที่เป้าหมาย (หมู่บ้าน ตำบล  อำเภอ จังหวัด)  ตำบลสุรนารี อำเภอเมือง, ตำบลคลองไผ่ อำเภอสีคิ้ว 

ตำบลท่าช้าง อำเภอเฉลิมพระเกียรติ  จังหวัดนครราชสีมา 

4. กลุ่มเป้าหมาย (อาจารย/์เจ้าหนา้ที่/นักศึกษา/นักเรียน/ประชาชน)  ……………. คน  

 กลุ่มเป้าหมาย จำนวน 

1 อาจารย์ 5 คน 

2 นักศึกษา 10 คน 
3 ประชาชน 50 คน 

 

5. วัตถุประสงค์ (Objectives)  
1) เพื่อยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจากหน่วยงานที่

ได้รับการยอมรับ 
  2) เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วยตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เชิงสร้างสรรค ์
  3) เพื่อสร้างทักษะด้านการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์และการตลาด
ออนไลน์สำหรับการเพิ่มยอดขายด้วยดิจิทัลแพลตฟอร์มและโมบายสโตร์ 
  4) การมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการกลุ่มเพื่อการกระจายรายได้ให้แก่สมาชิกชุมชนอย่างมี
ประสิทธิภาพ และเกิดการตระหนักรู้และภาคภูมิใจในคุณค่าของมรดกทางภูมิปัญญา และมีการอนรุักษ์สืบ
สาน  
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6. ขั้นตอนดำเนินโครงการ/กจิกรรม/รูปภาพ  (พอสังเขป) 

วันที่ กิจกรรมและการดำเนินงาน ผลการดำเนินงาน รูปภาพ 
22 - 25 มี.ค. 
65 

ลงพื้นที่เก็บข้อมูลสินค้าชุมชน  (ก.
1) 
เพื่อนำเสนอตัวอย่างตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ ณ ชุมชน 
โดยใช้โมเดลคู่หูนักคิด..คิดต่อยอด 
เพิ่มค่า หาจุดต่าง 

1. รายงานข ้อม ูลส ินค้า
ชุมชน 
การรวมกลุ่ม 
มาตรฐานสินค้าที่เคยได้รับ 
ข้อมูลด้านตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์  
การทำการตลาดสินค้ า
ชุมชน 

 

9 - 10 เ ม . ย . 
65 

การอบรมเช ิ งปฏ ิบ ัต ิการก าร
ยกระด ับมาตรฐานผล ิตภ ัณฑ์
ท้องถิ ่นด้วยมาตรฐานผลิตภ ัณฑ์
ชุมชน (ก.1 และก.2) 
วิทยากร 
1. คุณจักรพงษ์ ชินกระโทก บริษัท
ฟายด์โฟล์ค จำกัด  
2. วิทยากรจากชุมชนต้นแบบและ
อพท. 
3. ว ิ ทยากรจากพ ัฒนาช ุ มชน
นครราชสีมา 

1. ตราสินค้า 
2. ต้นแบบแพคเกจ 
3. มาตรฐานโอทอป 
4. ค ู ่ ม ื อแผนการตลาด
ออนไลน ์สำหร ับส ินค้า
ชุมชนจีโอพาร์ค 
 

อยู่ระหว่างการดำเนินงาน 

พ.ค. 65 กิจกรรมการรวบรวมข้อมูลเพื่อการ
พัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์ให้
เป็นสินค้าที่มีมาตรฐานผลิตภัณฑ์
ชุมชนจากหน่วยงานที ่ได้ร ับการ
ยอมรับ (ก.2) 

1. วีดีโอ PR สินค้า 
2. โมบายสโตร ์ /ค ีออส
จำหน่ายสินค้า 
3. เพจขายสินค้าชุมชนจี
โอพาร์ค 

อยู่ระหว่างการดำเนินงาน 

มิ.ย. 65 งานออกร้านและจับคู่ธุรกิจ ครั้งที่ 
1 ณ พิพิธภัณฑ์ไม้กลายเป็นหิน 
และครั้งที่ 2 ณ ร้านอาหารเป็นลาว
ปากช่อง-เขาใหญ่ (ก.3) 

กิจกรรมเจรจาจับคู่ธุรกิจ
สินค้าชุมชนและ
ผู้ประกอบการ 
 

อยู่ระหว่างการดำเนินงาน 
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7. ผลผลิต (Output)  

ชื่อตัวชี้วัดผลผลิต ค่าเป้าหมาย 
ผลการ

ดำเนินงาน 

1) รายงานข้อมูลสินค้าชุมชน 3 3 

2) ตราสินค้า 3  

3) บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค ์ 6,000  

4) ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้รับมาตรฐานสินค้าชุมชนจากหน่วยงานที่ได้รับ

การยอมรับ 

3  

5) ส่ือเพื่อส่งเสริมการตลาดออนไลน์ของชุมชนเป้าหมาย 3  

6) คู่มือแผนการส่ือสารการตลาดสินค้าชุมชนในรูปแบบออนไลน์ 1  

7) การเจรจาจับคู่ธุรกิจสินค้าชุมชนและผู้ประกอบการ 1  

8) การจัดทำร้านขายสินค้าชุมชนรูปแบบโมบายสโตร์ 3  

9) การจัดทำศูนย์จัดจำหน่ายสินค้าในรูปแบบดิจิทัลแพลตฟอร์ม 1  

10) การเพิ่มยอดขายและเกิดรายได้จากการจำหน่ายผลิตภัณฑ์  10  

 
8. ผลลัพธ์ (Outcome)  

ชื่อตัวชี้วัดผลลัพธ ์ ค่าเป้าหมาย 
ผลการ

ดำเนินงาน 
1) องค์ความรู้ระหว่างชุมชนต้นแบบด้านการยกระดับมาตรฐานสินค้า
ชุมชนเชิงสร้างสรรค์  

1  

2) องค์ความรู้ด้านการเพิ่มมูลค่าด้วยตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เชิง
สร้างสรรค์ 

1  

3) ความพร้อมในการเข้ารับประเมินมาตรฐานสินค้าชุมชน 1 1 
4) องค์ความรู้ด้านการบริหารการขายและการตลาดออนไลน์สำหรับ
สินค้าชุมชน 

1  

5) องค์ความรู้ด้านการเจรจากับคู่ค้าทางธุรกิจ 1  
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ชื่อตัวชี้วัดผลลัพธ ์ ค่าเป้าหมาย 
ผลการ

ดำเนินงาน 
6) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการกลุ่มเพื่อการ
กระจายรายได้ให้แก่สมาชิกชุมชนอย่างทั่วถึง 

1 1 

7) เกิดการตระหนักรู้และภาคภูมิใจในคุณค่าของมรดกทางภูมปัิญญา 
และมีการอนุรกัษ์สืบสาน 

1 1 

 
9. ปัญหา/อุปสรรค 

การดำเนินงานในระยะเริม่ต้นทั้งสามพื้นที่เป้าหมาย ไม่สามารถดำเนินการตามกำหนดการที่วางแผน

เอาไว้ด้วยข้อจำกัดด้านการแพร่ระบาดของโรคไวรัส Covid-19  ทำให้ต้องมีการปรับเปล่ียนแผนการทำงานให้

เหมาะสมกับสถานการณ์ 

       ลงชื่อ ……… ……… 
              (…นางสาวขวัญอิสรา ภูมิศิริไพบูลย์..) 

                                                                       ผู้รับผิดชอบโครงการ 
 


